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1. Сущность маркетинга промышленного предприятия.
2. Основные принципы и функции маркетинга промышленного предприятия.
3. Маркетинговая внешняя и внутренняя сред предприятия.
4. Маркетинговая модель преобразования бизнеса на основе теории изменений.
5. Эволюция взглядов на роль маркетинга в управлении предприятием по Благоеву.
6. Проблемы и положительные тенденции в развитии современных российских промышленных
предприятий.
7. Состояние российской промышленности и инновационного бизнеса в целом.
8. Новые подходы к повышению эффективности функционирования промышленных предприятий
в современных условиях хозяйствования.
9. Научно-технический и технологический потенциал предприятия.
10. Сущность научно-технических нововведений и их особенности как товара.
11. Маркетинговая модель нововведения как его структурно-логическая рамка.
12. Проблемы коммерциализации нововведений в России.
13. Рынок нововведений, его структура и особенности.
14. Концепция инженерного маркетинга.
15. Задачи технического персонала с позиции маркетинга и работы с рынком.
16. Понятие комплекса маркетинга. История развития комплекса маркетинга в зарубежной
теории и практике.
17. Критика классического комплекса маркетинга.
18. Инструменты комплекса маркетинга взаимодействия.
19. Инструменты комплекса инженерного маркетинга.
20. Применение Интернет-технологий и информационных систем в инженерном маркетинге.
21. Маркетинговая информационная система в инженерной деятельности и ее элементы.
22. Проблемы взаимодействия маркетологов и технического персонала, пути их преодоления.
23. Цели и задачи предприятия в развитии бизнеса.
24. Сущность бизнес-модели. Виды бизнес-моделей и зарубежная практика их применения.
25. Шаблоны бизнес-модели, разработанные зарубежными учеными.
26. Сущность и структура бизнес-модели развития предприятия на основе инженерного маркетинга.
Характеристика ее блоков.
27. Сущность бенчмаркинга и возможности его применения для решения сложных технических
задач предприятия.
28. Понятие системы ExC (Expert Choice).
29. Выгодность применения системы психоэвристического программирования ЕхС по сравнению
с экономико-математическими моделями, теорией вероятности и статистическими методами.
30. Модели системы ЕхС: доминантная модель, модель ограничений, разделительная, лексикографическая
модели, модели прямой комплексной оценки и соответствия эталону.
31. Цели и задачи бизнес-плана инновационного продукта.
32. Структура бизнес-плана нового продукта или технологии.
33. Организация маркетинговой службы промышленного предприятия: размер, функции, степень
автономности.
34. Положительный опыт российских предприятий в организации службы маркетинга.
35. Задачи маркетинговой службы промышленных предприятий.





